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Editorial | Ponto de Vista

[Editorial

2015: Um
verdadaro
desafio

Com tantos acontecimentos de destaque no
Paisno inicio deste ano, principalmente na
area politica, no € necessario ser um vidente
para prever um ano cheio de desafios e
super acoes pela frente.

Nas atribulacbes de comeco de ano, ja
estamos no més de fevereiro e a cada semana
somos sur preendidos por novas revelacoes e
fatos na politica brasileira. Fatos que atingem
em cheio o Comércio e a Industria, pois
sempre estdo intimamente ligados a
Economia, que vive um alto grau de
instabilidade, nosdeixando aincerteza do que
vai acontecer no futuro.

As reformas j& anunciadas pelo Governo,
com aumento dos combustiveis e de taxas e
impostos, nos impdem a necessidade de
agirmos com cautela em relacdo a
investimentos. 1sso porque entre as medidas
anunciadas, a classe trabalhadora - que tem
0 maior potencial de consumo - também foi
atingida, deixandonoar aincertezado futuro.
E um verdadeiro efeito dominé que envolve
todas as cadeias, desde a producéo até o
consumo final.

O més de Fevereiro comegou com 0S NOVOS
Deputados Feder ais assumindo suas cadeir as.
Os Deputados Estaduais assumem em mar co.
M uitos acor dos dominam as agdesiniciaisdos
parlamentar es, visando as eleicdes das M esas
Diretoras. S&o nossos legislador es assumindo
seus postos. Apesar das novas posses de
Deputados serem motivo suficiente para a
renovacao das esperancas, a maioria dos
brasileiros esta descrente e ndo veem
melhores per spectivas para o futuro.

Nossa funcdo € a de produzir e gerar
empregos e rendas. Este trabalho, vamos
continuar fazendo todos os dias, pois esse € 0
Nosso ramo de negocio.

S80 sempr e nesses momentos de crise, que
surgem grandes negdcios.

NOs - quero dizer, a Acib -, estaremos
sempre ao lado dos produtores e
comerciantes, orientando, apoiando e
incentivando. Sabemos que temos um grande
desafio pelafrente, masjuntos vamos super ar
todas as barreiras que surgirem.

Roberto Arutim
Presidente

4 Giovane Barroti

-

Pagina 2

Barretos, fevereiro de 2015

LiviaSouzaRiberoBarros

Ponto de Vista

Livia Souza Silveira de Barros e Gustavo Arantes
BarrossaoproprietariosdaManipulart em Barretos. A
Manipulart Farmécia de Manipulacéo e Drogaria vém
ao longo dos anos de firmando como uma excelente
alter nativa par aquem busca bem estar, saiideequalidade
devida.

Com instalagdes moder nas, ambiente aconchegantee
bem localizada (proxima a Santa Casa, consultorios,
clinicas médicas e odontoldgicas) a Manipulart esta
totalmente estruturada para atender com qualidade e
precisdo os clientes de Barretos e Regio.

Com equipamentos de ultima geracéo e profissionais formados, experientes e
dedicados, aliadosauma estruturaqueatendetodasasnormasexigidaspelaANVISA,
a Manipulart Farmécia de Manipulagdo garante o mais alto nivel de qualidade na
manipulacao de medicamentos, desde o produto maissimplesao maiscomplexo. Tudo
isso somado, resulta em produtosconfiaveis.

Quem opta pelo medicamento manipulado consume quantidades per sonalizadas, o
produto € prescrito por um profissional da saide na quantidade correta para seu
tratamento.

Sao maisacessiveisfinanceiramente e com eficiéncia atestada e comprovada. Todos

osdadosdamedicacéo constam nor 6tulo, seguindo o quefoi prescrito
pelo médico, para evitar riscos como consumo inadequado, dentre

F outros.
“A parceria com a rede de drogarias MULTIDROGAS, nos
| competetotal apoio, suporte, condigdesdecompraevendadiversidade
de convénios, precosbaixosetudo queumafarmaciadegrandeporte
— precisa ter. E mais uma garantia ao cliente de que esta levando

ok === medicamentodequalidadesempre’, acrescental ivia.
F‘ﬂ NaM anipulart vocéencontraumacompletalinhademedicamentos

:E-' g A= genéricos, aplicagOes no local e a domicilio, afericdo de pressdo

arterial, perfumaria, linha bebé&, higiene pessoal, manipulagdo de
| medicamentosefar macéutico presentenolocal.
leerenC|a|s que o cliente encontra na Manlpulart Acles de

populacdo; Manipulagdo edrogariatudo em um so lugar; Linhade
produtos alopaticos, dietéticos, fitoterapicos, homeopaticos,
& cosméticos, nutricionais, der matol 6gicos, veterinarios, odontol gicos
eperfumariacompleta; Condi¢desde pagamentosdemodo afacilitar
¥ a comprademedicamentoscom prazosespeciaise cartdesdecréditos.

A Manipulart fica na Avenida 28 n° 900, esquina Av. 27, telefone
3322 6015.
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Cursos | Orientacdes

Cursos SENAC

Cursos Técnicos
BelezaeEdtética
. Técnicoem Egtética
Comunicacdo eArtes
. Técnicoem Publicidade
Gestéo eNegocios
. TécnicoemAdministracéo
. Técnico em RecursosHumanos
Melo Ambiente, Segurancae Salide no Trabalho
. Especializagdo Técnica em Seguranca do
Trabaho naConstrucdo
. Técnico em Segurancado Trabalho
Salde e Bem-estar
. Técnico em Enfermagem
. Técnicoem Farmécia
. Técnico em Massoterapia
. Técnicoem Nutricdo e Dietética
. Técnico em Podologia
Tecnologiadalnformacdo
. Técnicoem Informética
ProgramaAprendizagem
Desenvolvimento Socid
.Aprendizagem Profissional Comercid em Servigos
Adminigrativos
.Aprendizagem Profissional Comercid em Servigos
de Supermercados
.Aprendizagem Profissional Comercid em Servigos
deVendas
Cursos Livres
BelezaeEgtética
. Depilador
Certificagbesem Tecnologia
. CCNA 1 Exploration 4.0 — Fundamentos de Redes
Comunicacdo eArtes
. Como Falar em Publico
Gagtronomia
.Auxiliar de Cozinha #bolsasde estudo
. Salgadeiro
Tecnologiadalnformacdo
. Certificagdo Linux LPI Nivel 1- LPIC1
. Excel 2013 - Avancado #novo
. Instalador e Reparador de Redes de Computadores
. Operador de Computador

Po6s Graduages

.DesignIngtruciond - adistancia

. Docénciado Ensino Técnico - adistancia

. Docénciano Ensino Superior - adistancia

. Educacéo Ambiental paraa Sustentabilidade - a
digéncia

. Gestéo Culturd: cultura, desenvolvimentoemercado
-adisténcia

. Gestéo Empreendedora- adistancia

. Gestdo Empresarial - adistancia

. Gestdp Escolar - adistancia

. Gestéo Estratégicaem EAD - adistancia

. Gestdo da SegurancadeAlimentos- adistancia

. Gestéo deMarketing—adistancia

. Gestdo de Pessoas - adistancia

. Gesdo do Rdacionamento com o Cliente- adigéncia

. Gestdo do Vargjo - adistancia

. Gestéo e Governangada Tecnol ogiadalnformacdo
-adisténcia

.LogisticaEmpresarid - adigténcia

. Sistemas de Gestéo | ntegrados— SGI (QSMYS) - a
digéncia

. TecnologiasnaAprendizagem - adisténcia

Informagdeseinscricdes: (17) 3312.3050

Local: Senac|Barretos-Av. 21, n°87

Funcioamento: Desegundaasexta-feira, das8as
21 horas, e aos sdbados, das 8 as 15 horas.
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Orientacoes do PROCON

Afixacdo de Precos e Fiscalizacao

2. COMO AFIXAR OSPRECOSEM VENDASNO
VAREJO?

NO COMERCIO EM GERAL

Por meio de etiquetas ou similares afixados diretamente nos produtos expostosavenda, no interior
daloja, em araras ou manequins, por exemplo, e com suaface principal voltadaao consumidor. Da
mesmaformanos produtos expostos em vitrines.

ONDE O CONSUMIDOR TENHA ACESSO DIRETO AOS PRODUTOS, SEM A
NECESSIDADE DE INT ERVENCAO DO COMERCIANTE

Afixacdo diretaou impressanapropriaembal agem. Uso do codigo referencial ou de codigo de
barras.

AFIXACAO DE RELACAO DE PRECOS

A relacdo de pregos € umaexcegdo, porém deve seguir os mesmos critériosde correcéo, clareza,
legibilidade, precisio e ostens vidadeimpostos as demai smodal idades, como descritos anteriormente.

Nas entradas de restaurantes, bares, casas noturnas e similares, arelacéo de precos devera ser
também afixada externamente, com aface principal voltadaao consumidor.

IMPORTANTE

E considerado similar aetiqueta, qual quer meio fisico que estejaunido ao produto e gere efeitos
visuaisequival entes, taiscomo letreiroserotul os. Nos casos de utilizagao de codigo referencia oude
barras, o comerciante deveraexpor, deformaclaraelegivel, junto aositens expostos, informacéo
relativaao preco avistado produto, suas caracteristicas e codigo nafaixade gbndola, por exemplo.

Independentemente daformade afixacdo estabel ecida, o objetivo principal dalei égarantir queo
consumidor visualize o preco sem gjudado comerciante.

No caso dedivergénciade precos parao mesmo produto entre ossistemas deinformacao utilizados
pel 0 estabel ecimento, o consumidor pagarao menor dentre eles.

3.QUAISASCARACTERISTICASDEVE CONTERE O
QUE E 0 CODIGO REFERENCIAL?

CODIGO REFERENCIAL

E um conjunto de niimeros ou cores que tem o correspondente de preco em tabel aespecifica. Deve
ser utilizado daseguinteformao codigo referencid deveestar fisicamenteligado ao produto em contraste
decores, sefor 0 caso, e em tamanho suficientes paraasuaimediataidentificagdo.

A TABELA QUE RELACIONA OSCODIGOSAOS SEUSRESPECTIVOSPRECOS
DEVE:

Estar visual mente unidae proximados produtos aque serefere. Ser imediatamente evidente ao
consumidor, sem anecess dade de qual quer esforgco ou ded ocamento desuaparte. Garantir aimediata
identificacéo do prego ao consumidor.

4. COMO DEVE SE,RAAFIXA(;AO DE PRECOS
ATRAVESDE CODIGO DE BARRAS?

O preco avidta, ascaracteristicas (nome, quantidade e demais elementosque o particularizem) eo
codigo deverdo estar visua mente unidosao produto, garantindo aimedi atai dentifi cacéo pel o consumidor
(nafaixadegondola, por exemplo).

Independentemente de o estabel ecimento comercial adotar o codigo de barras como formade
afixacao de precos, asinformagdes deverdo também estar disponiveisparaidentificacao precisanas
gbndolas ou junto aositens expostos, com caracteresvisiveise em cores de destague em relacéo ao
fundo.

Devehaver adisponibilizaco deletores oticos (aparelhos queidentificam o prego do produto pela
leiturado codigo de barras), naareade vendas, paraconsultade precos pel os consumidores.

5.COMO DEVE SER A DISPOSICAO DOS
LEITORES OTICOS?

OsEQUIPAMENTOSDISPONIBILIZADOSdeveréo:

Estar em perfeito estado defuncionamento. Ser indicados por cartazes suspensosqueinformemsua
localizagao e que possam ser lidos de ambososlados. Ser colocados naéreade vendas, observadaa
distanciamaximade 15 metrosentre qual quer produto e o leitor 6tico maispréximo.

PARAEFEITODEFISCALI ZAC;AO

Osfornecedores deverdo prestar asinformagdes por meio dadisponibilizagdo deum croqui (um
desenho) daareade vendas, com aidentificacéo clarae precisadalocalizacgo dosleitoresGticosea
disténciaque os separa, demonstrando graficamente o cumprimento dadisténciamaximade 15 metros
entre qualquer produto e o leitor 6tico mais préximo, cons derando adisposicéo dasgondolasedemais
obstacul 0s no percurso.
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Acib Servicos- CONHECA

NEGATIVACAO DE DEVEDORES

A negativacdo dos devedores é de suma importancia, pois mostra o
congragamento empresarial. A falta de negativacéo dos devedores tem
aumentado muito ainadimpléncia. VOCE NEGATIVA SEU DEVEDOR,
OUTRA EMPRESA VENDE. CADA EMPRESA QUE NAO NEGATIVA
ABRE ESPACO PARAMAU PAGADORESCOMPRAREM E GERAREM
PREJUIZO NO SETOR.

VOCE PODE NEGATIVAR:

- Cheques devolvidos;

- Contratos;

- Nota promissoria;

- Letras de cambio;

- Confissao de divida;

- dentre outros.

A negativacdo é umaformade cobrancado seu devedor, poisantesdese

colocar o nomeno SCPC, éenviadaapessoaumanotificacdo de negativacao,
COmAR.

ACIB ira distribuir Mapas
atualizados da Cidade

AAcibiraconfeccionar 5 mil mapasatualizados dacidade de Barretos, com
distribuicéo gratuita paratodaapopul agdo, neste ano de 2015.

Lista Telefdnica de
Barretoscom
distribuicaogratuita

AAcibtambémiraconfeccionar apartir deabil
a Lista Telefénica de Barretos, para serem
distribuidas em janeiro de 2016. Seréo

confeccionadas 40 mil exemplares, distribuidas
gratuitamente nacidade.

[}
LISTA TELE FOMICA

DE BARRETOX

NEGATIVACAO DE DEVEDORES

A ACIB possui um banco de dados Boa Vista, com consultas para pessoa
fisicaepessoajuridica.

PESSOA FiSICA

Vocé consultadados do varejo (SCPC, cheques, protestos, agbesjudiciais
de cobranga, dentre outras consultas).

PESSOA JURIDICA

Vocé consulta SCPC, cheques, contratos, protestos, execucdo fiscal, agbes
judiciaisde cobranca, balanco, quadro societario, capital empresarial, Situagdo
daempresa, eoutros.

VEICULOS

Todos os dados dos veicul os, documentaco, chassi, multas, proprietérios.

O associado daA ClIB pode utilizar de alguns expedientes que podem
colaborar com adivulgacéo de seus produtos e negécios. EX: 800 Etiquetas
paraenvios de correspondéncias, 800 emailscomerciais, facebook, dentre
outros.

Calendario dePromocoesdo
Comeércio 2015

AAcib, Associacdo Comercid elndustrial deBarretos, divulgaseu caendério
de promogoes de 2015. Serdo as seguintes promogdes Feirdo de Oportunidades,
Promogtes de Pascoa, M aes, Namorados, Avos e Pais, Festado Pefo, Criancas
efinalizando o ano de 2015 agrande Promoc&o de Natal, que promete maisum
grande prémio paraapopul acéo.

Empresario doAno 2015
Pesquisa tem inicio em marco

B A Pesquisa Popular para indicagéo
i f ”F o do EMPRESARIO DO ANO 2015, e
nELELE Y il |-'-'.'_.'

as EMPRESAS DESTAQUES em
ey AN . .
; I'i" e Preferéncia e Popularidade em seus
" @fﬁ' ¥l segmentos comega em marco. A ho-
- menagem acontece no dia 18 de Julho,
no Espaco Berrantéo.

CONVENIENGA E ViDEOLOCADOXRA

*A PIIMERA CONVENENGA DE 3A3IIETOD

*A PRIMERA E UnNiCA LOCADOIA
DE VIDEOD E DVD ') 2£ FO3AS DA CiDADE!!

aAV. ENCEENF=30 NECCER €. CAMAICODS, 2250
rONE: 3522-£985

Acellamos carldes

VISA ety onm

<< netbarretos w

Tacnologia e Comunicacag

¢ PURICAMPO >

AGROPECUARIA - PET SHOP - BANHO E TOSA

Jou=cig
Disk Racoes

17) 3322.1335

Rua 30 n® 559,

Em Frente a Prefeitura

BARRETOS/S5P Rua 18n" 1124 | Centro

17.3321.0030

EﬂLINﬁI"'EF' Flua Manoel P. Fernandes n® 370 Cantro

1753341.9530

www.netbarretos.com.br

L]
ANATEL



Pagina 5

Dicas | Noticias

] ACI FRANCA

JORNAL DA AciB

Barretos, fevereiro de 2015

Os8 erosquedesviam suarota

CRENCASLIMITANTES
Pensamentos de certeza que desestimulam 0 processo e ocorrem
sempreque apessoavai sair dazonade conforto ou enfrentar grandes
desafios.
Exemplos: “ndo temos tempo para isso”, “sempre fazemos desse
jel'[O paraque mudar agora?’, “ ndo temosrecursos’, “aqui ndo muda...”,
“isso ndo tem jeito”, “vamos tocando assim mesmo, ano que vem a
‘gentefaz” I”

FALTADE CONHECIMENTO EUSO DO CONCEITO DE 2
“SW.O.T”

Inimigo do plangjamento estratégico éafdtadeumaandise SW.O.T
(Forca, Fraqueza, Oportunidade e Ameaca) do seu negdcio paradestacar

|assuas potencialidades. |
MICROGESTAO X MACROGESTAO 3
Fator que ameacaaexecucao do plangjamento estratégico €acultura
demicrogestdo, oslideres ocupam seu tempo e potencial em pequenas
tarefas que poderiam ser executadas por algum colaborador. O
pensamento estratégico depende damacrogestdo, que geraestratégias
gueamicrogestdo vai se encarregar de operacionalizar.

FALTADE VISAO PERIFERICA
Um lider quando € microgestor o seu foco fica unidirecional e ele
perde a visdo periférica, 0 que se plangjano inicio do ano ndo sai da

T

gaveta.

PERDA DE FOCO

Asacdes do plang amento estratégico comecam bem, mas|ogo, por
falta de constancia e pela correria do dia-a-dia, perde-se o foco e as
metas que levardo ao objetivo fina sdo abandonadas. O empresario
jamaisdeve abandonar o olhar do seu objetivo.

FALTADEAVALIACAOE MONITORAMENTO

O empresério precisa cercar-se de uma equipe de apoio ao
planejamento estratégico, formada por colaboradores elideres de sua
confianca. Reunides periddicas devem acontecer para avaliacdo e
monitoramento do quefoi combinado noinicio do ano.

PROCRASTINACAO 7

Adiar asagestambém pode atrasar aconclusdo do seu plangamento.
Para combater a procrastinacdo basta ter uma postura proativa,
comprometimento com os cronogramas e monitoramento de datas e

prazos.

FALTADE RESILIENCIA

A Resiliéncia se refere a propriedade de que sdo dotados alguns
materiais, de acumular energia quando exigidos ou submetidos ao
extresse sem ocorrer ruptura. No ser humano éacombinagéo defatores
que propiciam condicdes para enfrentar e superar problemas e
adversidades. Ao errar ou sofrer algum acidente de percurso, o lider
resiliente aprende rapido com o erro, se recupera e continua.

r T = Fone 17
Grafica Uniao ;55’1574

Promoe¢ao
100 a 300 Cartdes - Impressdo em Preto - R$§ 35,00
500 - Cartoes - Impressao em Preto - R$ 50,00
1000 - Cartoes - Impressao em Preto - R$ 60,00
1000 - Cartoes Colorido - R$ 80,00

L Rua 20 n.” 416 - Avs. 25x27 - Barretos - SP
ORGANIZACAO ALFA
,/‘d’ (17) 3322-2755
www.alfabarretos.com.br
aqun & mais facil

1M[}BILIAFI:IA DESPACHANTE LONTABILIDADE

Rua 32 n®1.252

(Av. 19x21)

A
A

AL u'Lt'uhL as o 1-.hlu.‘J H'i.

U‘@EHRDIIAGMI

CARIA® FIDELIDADE

SE JAE EGM EER NOSSO CL1EHTE
AGORA VAI FICAR AINDA MELHOR!

S gl g g omoss 33M

SINSELANMORE

Siga-nos nas Redes Sociais e Fique Sabendo das Movidades

Fua Jodo Machado de Barros, 1151
Ml 1F 952 43F7 - Darretos - SE
WYL WS o e

Concessionana do Transporie

Coletivo de Barrotos

Administragio
Hegocios
Educaciio

Informatica
Juridica
Saiide
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Recuperacao de credito do
consumidor abre o0 ano com
alta de 4,0%

Oindicador derecuperacdo de crédito do consumidor em todo o pais—obtido
apartir da quantidade de exclusbes dos registros de i nadimpl éncia— apontou
elevacdo de4,0% emjaneiro de 2014, contrao mésanterior, apisgustessazonais,
de acordo com os dados da Boa Vista SCPC (Servico Central de Protecéo ao
Crédito). O resultadoinicia2015 melhor que do que em 2014, quando o indicador
obteve quedade 0,6%, mantidaamesmabase de comparacéo. Nacomparacéo
interanual (jan/15 contrajan/14) também houveata, maisamena, de0,3%. Jana
comparacéo acumulada em 12 meses (fev/14 a jan/15 contra os 12 meses
antecedentes) o indicador apresentou quedade 2,9%.

A expectativade quedano indicador de recuperacdo de crédito anunciadaao
final do ano de 2013 acabou se consolidando em 2014. Contudo, adespeito da
pioraesperada dosindicadores macroecondmicos, aBoaVistaSCPC estimaque

—

Boa \ista

o indicador apresente melhora na comparagéo com o ano passado, devendo
encerar 2015 estével. Algunsfatores como o aumento do crédito—aindaqueem
menor magnitude—earel ativaestabilidade no mercado de trabal ho contribuem
paraque o cenario dainadimpléncianéo sedeteriore. Ademais, tanto por partedo
consumidor quanto por parte das empresas concedentes de crédito, tem se
observado maior cautelanastransacoes, fator que influenciadiminuicdes nos
indicadoresdeinadimplénciacomo, por exemplo, asquedasdosatrasosregistirados
no sistemafinanceiro, nosultimosmeses.

85% dos consumidoresda classe
C controlam orcamento e nivel de
endividamento, revela pesguisa

OS‘O. y e

UmapesquisainéditadaBoaVista SCPC em parceriacom o programalFinangas
Praticas revel ou que 85% dos consumidores da classe C entrevistados tém o
costumede controlar o quanto ganham e gastam no més. O levantamento e etronico
realizado com mil consumidoresemtodo o Brasil buscou mapear aclasse Cem
seus habitos de consumo e control e dasfinangas.

Dentro desse universo daclasse C, 79% avaliam o quanto do or¢camento ja
estadcomprometido até o pagamento da Ultimaparcel a, antes de efetuarem uma
novadivida, 94% realizam pesquisade preco antesde umacompra, e 72% levam
em consideracdo se o valor daparcelacaberano orcamento.

Conscientesem reacéo ascompras, 57% afirmam queasofertasnéo influenciam
deformadeterminante naaquisi¢ao de um bem ou produto, além do planegado.
Dosrespondentes, 67% costumam ler tabloidesefol hetosdelojase supermercados
em busca de ofertas, e declaram que amaior parte dos produtos adquiridos é
decorrente de promocdes, 83% preferem qualidade a preco, e 69% optam por
|ojas com variedades, mesmo que tenham que se desl ocar parai sso.
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Clinica Veterindria | Banho e Tosa
Hotel p/ caes e patos | Petshop
Farmdcia | Pet-taxi

] Avenida 9 esq. Rua 4
(1) 3322-3668 | 3043-6789

Naautopercepcdo sobre os habitos de consumo, 54% daclasse C declaram-
se equilibrados, 12% econémicos e 27% consumistas. As mulheres e os
consumidores sem filhos sdo os que se declaram mais consumistas, com 35%e
29% das mengdes, respectivamente. “ Osconsumidoresestéo cadadiamaisatentos
a0 seu or¢amento e aimportanciade cultivar hdbitosfinanceiros saudaveis. O
programade educagéo finaceiradaVisa, o Finangas Préticas, vai ao encontro
destanecessidade, trazendo contetdo rel evante com umalinguagem simplese
direta, e consequetemente gjudando o consumidor aseorganizar melhor”, explica
Rogério Signorini, diretor sénior de ProdutosdaVisado Brasil.

Parao diretor de Sustentabilidade daBoaVista SCPC, Fernando Cosenza, “a
pesguisarevelaum amadurecimento do consumidor, preocupado com plang amento
e controle dos gastos, o que pode ser um reflexo, entre outras coisas, dos picos
deinadimplénciaregistrados em anosanteriores. Assim, o consumidor que nos
ltimos cinco anos passou ater mais acesso ao credito e descontrolou-se, esta
aprendendo gradativamente que o crédito € bom, se usado com disciplinae
controle’.

Autopsrcapco sobre os hibios ds
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Questionados sobre astaxas dejuros cobradas nos parcel amentos, 58% dos
respondentes da pesquisaafirmam ter conhecimento disso em cadacompra, e
66% cons deram maisimportanteataxadejurosdo queo vaor daparcela(34%).
A pechincha, antesde comprar um produto ou bem, continuaem ata: 80% possuem
esse habito.

Compartilhar informagtes de gastos pessoaiscom familiareséimportante para
86% dos pesqguisados. Quando precisam parcelar algumacompra, 77% optam
pel o menor nimero de parcel as, e quando ndo possuem dinheiro paraaquisicdo a
vistade um produto, 54% preferem efetuar acomprano més seguinte.

“Segundo o levantamento, 55% dos consumidores buscam informagdes sobre
como controlar osgastos ereceitasem sitese materiai sdisponiveisnalnternet,
reforcando a estratégiada Boa Vista SCPC e Finangas Préaticas em continuar
investindo emferramentaisdi gitaisgratuitasedequal idade’, findizaSignorini.
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Acib

Fala
Diretor

Hamuitos anos, aAcib vem prestando excel entes servigos ao comércio,
aoscomercianteseacomunidade. Aspromocdestem um calendario extenso
emuito bem elaborado, que é cumprido ariscapeasdiretorias, oferecendo
bons prémios aos consumidores.

O 6timo relacionamento daA cib com todas as | ngtituicbes dacidade tem
trazido um avanco paratodos, comideias e parcerias constantes, al cancando
resultadosexcelentes.

Por tudo isso, a Acib tem se tornado um veiculo de comunicacéo,
atendimento, e de resultadosimportantes parao comércio, seusassociadose

apopulacéoemgeral.

Caio LemosMiziara- Diretor Departamento de Comércio

JORNAL DA AciB

Barretos, fevereiro de 2015

Fala
Associado

No6s do GRUPO AMAS, temos um aprego muito grande, pelo trabalho
exemplar e defidelidade daA ssociacdo Comercia . Somos privilegiados por
ter em nosso M uni cipio uma equi pe capacitada paranos atender com tanto
carinho e compreensdo. A Acib contribui para um comeércio favoravel,
movimentando a economia de Barretos e consequentemente uma mel hor
qualidade devida. Buscamosisto sempre no decorrer de nossahistéria, para
formacéo de uma cidade melhor e satisfacéo pelo nosso viver. Obrigadaa
todos quefazem partedaAcib de Barretos.

CaoViniciusChiesaRibeiro
AMAS

Dados Tecnicos Acib

EMPRESAS QUE MAIS CONSULTARAM EM JANEIRO

LOJASDE BARRETOS
UMAUNICALOJA

1-ARLETEMAGAZINE
2-BROOKSTORE
3-CASA BARONI
4-KORPO & KOR
5 - RECAUCHUTADORA BARRETOS
6-BIABELAMORE

MAISDEUMA EMPRESA
1-GRUPOJOIA
2-LAVRADORES
3-OTICASSANTALUCIA
4-DROGADADA

8-BARREPEL 1-M EFAVEiCU LOS 1-ROCA

9- MPSPORTS 2-CANNESPEGEOUT 2- RENATOPEGHIM
10-MPFASHION 3-VOLKSDAHER 3-FLAGUI
11-CISNE 4-MARK’SVEICULOS 4-FHGUEIRA
12-BBM 5-BAVEP 5-LAEL
13-AIMPERIAL

14-BARRETOSFACTORING

15- OTICASCAROL CASA DE CONSTRUCAO

16- ARLETEBOUTIQUE 1-RIOMAR

17- JULINHA MODAS 2-CONSTRURIBEIRO

18-BOM PRECOTEXTIL ~ 3-LOJAO

4-A CONSTRUTORA
5- CONSTRUAMERICA

19- TAMANKIM
20-LiDER COMERCIAL

ENTRADAE SAIDA DE ASSOCIADOS EM JANEIRO

ENTRADAS DE ASSOCIADOS SAIDAS DE ASSOCIADOS
1- DROGARIA NOSSA SENHORA 1- SUPERTEC ENGENHARIA
DASGRACAS 2-FALCONSFOTOGRAFIA
2-APCD REGIONAL BARRETOS 3-VIALUNNE
3-FREITASCONTABILIDADE 4-FRANCOVILELAADVOCACIA
4-SWPCABELOEESTETICA 5 - IGREJA DO EVANGELHO
5-AGRELI DIGITAL QUADRANGULAR
6- SAUDE PLENA FISOTERAPIA
7-ALI COLCHOES

Exclusoes no SPC
Janeiro / 2015 ....... 653

Inclusoes mo SPC
Janeiro / 2015 ....... 610

Atelie Ao Diyja

A Arte em fozer pizzal

Av. 31 n® 1537 - 34x36 Delivery:. 17.3321-2000 | 3322-1067

Artigos do Dia e Ofertas

para toda familia

FACA S5UAS COMPRAS COM O CONFORTO, PRATICIDADE
E O ATENDIMENTO QUE VOCE MERECE

LOJA 1 Rua 32, Esq. Av. 43

LOJA 3 Rua C-13, 480/ Cristiano Carvalho
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A Educacéo éofator fundamental
paraformagdo e desenvolvimento de
umacomunidade. E atravésdelaque
se formam cidadaos atentos e
participativos naconstrucdo deuma
nacdo melhor. Barretos pode ser
considerado um polo comercial,
tornando-seum dosmaisimportantes
Centros EducacionaisdaRegi&o.

A cidade conta com cinco
instituicbes de Ensino Superior:
Centro Universitario do UNIFEB,
Faculdade Barretos, |SEB —Ingtituto
Superior de Educacéo de Barretos,
além do Instituto Federal, FISO —
Faculdades Integradas Soares de
OliveiraedaFaculdade de Medicina
- Faculdade de Ciénciasda Salde de
BarretosDr. Paulo Prata- FACISB .

OCentroUniverstaiodo UNIFEB
oferece 0s cursos bacharelados em
Administragéo, Agronomia, Ciéncias
. Contébeis, Direito, Educacio Fisica,
EngenhariadeAlimentos, Engenharia
Ambiental, Engenharia Civil,
Engenhariade Producéo, Engenharia

Barretos- Polo Educacional
Sao mais de 40 cursos em Barretos

o

ElétricaComputacaéo e Automagéo,
Engenharia Elétrica Energia e
Automagcdo, EngenhariaMecanica,
EngenhariaQuimica, Farmécia, Fisca
Médica, Gastronomia, Quimica
Tecnol 6gica, Odontologia, Servigo
Social, Sistemas de Informagéo e
Zootecnia. Alémdaslicenciaturasem
Biologia, Educagdo Fisica, Fisica,
Matemética, Pedagogiae Quimica.

A Faculdade Barretos possui
graduagcdo em Administragdo,
Ciéncias Contabeis, Direito,
Enfermagem, Nutrigéo, Sistemasde
InformacéoeLicendauraemHiddria

A FISO possui graduagéo em
Pedagogiae CiénciaContabeis.

O ISEB oferece graduacdo em
L etras Portugués/Inglése Pedagogia.

O Instituto federal oferece
Licenciaturaem CiénciasBiologicas,
Tecnologia em Andlise e
Desenvolvimento de Sistemas e
Tecnol ogiaem Gestéo de Turismo.
Além do curso de Medicina da
Faculdade Dr. Paulo Prata.
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PREPARA A TRALA PESCADS DE LAMBARI
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BARRETOS = Loja 1 (17) 3327 3100 Aw, Pedoo Vicerstind, 900 | Lofain (17) 3043 GLGI Ay, Engenhedim Mecker Carvalvo de Comaego, £330



